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La Responsabilidad Social Corporativa del Grupo Mango

Mango es uno de los gigantes del diseño, fabricación, distribución y comercialización de prendas de
vestir y complementos para mujer, un holding con un volumen de negocio de alrededor de 1.300 millones
de euros que emplea a 6.500 personas y cuenta con una red de 1130 tiendas en un total de 90 países.
Nacida en 1984 en el barcelonés Paseo de Gracia, la marca ha vivido desde 1992 una etapa de intenso
crecimiento que, de 2001 en adelante, ha motivado una reflexión interna sobre cuál ha de ser su contribución
a la sociedad.

Las bases de la política de Responsabilidad Social Corporativa (RSC) de Mango están en el Código Ético
de la entidad, un documento influido por su adhesión al Pacto Mundial (en inglés, Global Compact)
promovido por las Naciones Unidas en 2002 y por el cual el Grupo suscribe cinco compromisos en los
ámbitos económico, medioambiental, social y laboral, de cooperación con la sociedad y de la calidad y
seguridad de sus productos. Los principales grupos de interés (stakeholders) a los que se dirigen estos
deberes son, por un lado, los proveedores, franquiciados, clientes, empleados y accionistas del Grupo,
y, por otro, las ONG, sindicatos y organizaciones de la sociedad civil y el conjunto de la misma.

En virtud a este segundo grupo de beneficiarios, Mango ha colaborado hasta la fecha con diferentes
organizaciones del tercer sector y de la sociedad civil, así como con diferentes centros académicos
adscritos a univrsidades de reconocido prestigio. De la colaboración establecida entre Mango y cinco
prestigiosas escuelas de diseño europeas surge precisamente la iniciativa El Botón, dirigida al fomento
de la creatividad de los jóvenes talentos de la moda internacional y un claro exponente de la dimensión
social del Grupo.
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Beneficiario
Jóvenes diseñadores y diseñadoras

Tipo de intervención
Certámen dirigido a jóvenes
talentos de la moda

Localización
Barcelona, España (concurso internacional)

Duración
En activo desde 2007 y
celebrado cada 18 meses

Dotación económica
480.000 euros



El Concurso El Botón

La idea del certamen El Botón, nombre que reciben los Mango Fashion Awards, ve la luz pública en noviembre
de 2006 cuando el Grupo hace oficial la creación del primer galardón español para el estímulo de la creatividad
de los jóvenes diseñadores y diseñadoras de todo el mundo. El concurso cuenta además con la mayor dotación
económica en su categoría, repartida en diez prestaciones de 18.000 euros para cada uno de sus diez finalistas
y en un primer premio de 300.000 euros que distingue al mejor talento emergente del lote. El Botón cuenta
con el respaldo de cinco prestigiosas escuelas de diseño de moda del ámbito europeo: la Central Saint Martins
School of Art and Design (Londres), la Escola Superior de Disseny ESDi (Barcelona), el Institut Français de la
Mode (París), el Istituto Marangoni (establecido en Milán, París y Londres), y la Koninklijke Academie voor
Schone Kunsten van Antwerpen (Amberes).

Los requisitos para participar en el certamen son tener menos de 35 años de edad y acreditar la venta de al
menos dos colecciones previas al ingreso en el mismo, y su inscripción está abierta por espacio de tres meses.
Al término de ese plazo, una comisión del Grupo Mango realiza una primera selección que reduce a cincuenta
las candidaturas que optan al galardón. En su segunda etapa, dicha comisión se integra en un jurado en el
que están representadas las cinco escuelas que adhieren a la iniciativa, el cual elige a los diez finalistas que
accederán a la fase final de El Botón. Este colofón es una ceremonia en que los finalistas presentan sus
colecciones en pasarela, y también en una sala de exposiciones con vocación de punto de encuentro entre
sus jóvenes participantes y los demás actores del ámbito de la moda.

Con una inversión en comunicación de 1.350.000 euros y una figura de excepción al frente de su jurado –el
prestigioso modisto Valentino–, la primera edición de los Mango Fashion Awards se saldó con un extraordinario
éxito mediático y creativo. En el evento culminante del certamen, celebrado el 6 de noviembre de 2007, la
dupla belga formada por Sandrina Fasoli y Michael Märson se convirtió en la primera ganadora de El Botón
gracias a la colección Memories on eyes, inspirada en las creaciones de vanguardia del diseñador británico
Hussein Chalayan y de la marca japonesa Comme des Garçons.

La final, celebrada en el marco incomparable de la Llotja de Mar de Barcelona, fue además un acto rodeado
de glamour al que asistieron, entre otros, la actriz estadounidense Elizabeth Hurley, el propio Valentino, la
directora de moda de Harrods, Marigay McKee o la directora general de 10 Corso Como, Carla Sozzani.

Para más información sobre el concurso El Botón, visita http://www.mangofashionawards.com/

Ceremonia de entrega
de los Premios (dcha.)

y desfile de Irina
Lazareanu (izqda.)


